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1. LinkedIn Deep Dive

In diesem Workshop erfahrst du die wichtigsten Grundlagen liber deine Sichtbarkeit und
Reichweite auf LinkedIn. Du erarbeitest dir Grundlagen fiir deine klare Positionierung und
optimierst dein Profil. AnschlieRend geht es um den Aufbau deines beruflichen und
strategischen Netzwerks. Wie nimmst du Kontakt mit bekannten und potenziellen oder
neuen Geschaftspartnern auf? In der letzten Session erstellen wir eine Unternehmensseite
und sorgen flr ihre Reichweite.
Was du am Ende des Workshops mitnimmst:

e Ein klares Profil, das auf den ersten Blick verrat, wofiir du stehst, was du anbietest

und was dir wichtig ist.

e Du weilt, wie du dir ein strategisches Netzwerk auf LinkedIn aufbaust.

e Du hast Ideen fiir deine wochentliche LinkedIn-Routine entwickelt.

e Aufbau und Pflege einer Unternehmensseite auf LinkedIn.

Referentin

Gesa Oldekamp ist LinkedIn-Trainerin mit langjahriger
Vertriebserfahrung im B2B-Bereich und Netzwerkerin
aus Uberzeugung und Leidenschaft. Zu ihren
Themengebieten gehoren Positionierung,
Profiloptimierung, Netzwerkausbau, Content-Strategie
und Social Selling. Mit ihren Angeboten will sie vor allem
Frauen starken und in die Sichtbarkeit bringen. Bevor sie
sich 2020 zunachst nebenberuflich selbststandig machte,
war die gelernte Buchhandlerin im IT-
Projektmanagement und vor allem als Vertriebsexpertin
in der Buch- und Verlagsbranche tatig.

Foto (c) Karina Schuh

Zielgruppe
Fir alle, die schon einen Account auf LinkedIn haben, und noch ihre Positionierung
zuspitzen, Profil verbessern und an ihrer Sichtbarkeit und Reichweite arbeiten méchten.

Anforderungen
e Laptops mit Ladekabel
e wer bisher kein Bildbearbeitungstool nutzt, bitte bereits das kostenlose Canva
installieren



A\

Arbeitskreis Verlags-PR

2. Von Likes zu Leads: Social-Media-Kennzahlen und -Analytics leicht gemacht

Die Social-Media-Plattformen sind fester Bestandteil der Presse- und Kommunikationsarbeit
in den Verlagen. Anfangs noch kaum gesteuert, gibt es dazu in den meisten Hausern bereits
Verantwortliche oder ganze Teams. Social Media-Plane stehen, die Kreativitat wird bestens
genutzt und man freut sich tber Likes. In diesem Workshop zeigen wir, wie sich
Kommunikationsstrategien anhand von Kennzahlen verbessern lassen —und das mit
praktischen Beispielen:
e Basics: Uberblick tiber die aktuellen Kennzahlen und welche davon wirklich wichtig
sind
e Interaktive Plattform-Vergleiche: Was unterscheidet die Daten von Facebook,
Instagram, TikTok & Co.?
e Einblicke in Tools: Vorstellung und Test der besten Social-Media-Tools
e Analytics leicht gemacht: Wir lernen, wie man Kennzahlen anschaulich auf den Punkt
bringt
e Diskussion & Fragerunde: Bringt Eure Fragen mit und profitiert vom Austausch in der
Gruppe, von Anregungen und Praxis-Tipps flr die nachste Social Media-Kampagne
e Einfache Auswertung mit KI-Tools

Referentin

Anja Hofmeister ist Online-Marketing-Profi und betreut
die Konzeption und Umsetzung von Kampagnen in den
Bereichen Fokus-Content-Erstellung, Influencer-
Marketing und Storytelling flr Social Media. Seit 2017 ist
sie fur die Online-Marketing-Agentur bilandia tatig. Dort
verantwortet sie die Bereiche Content- & Influencer-
Marketing. Zuvor studierte sie Buchwissenschaft und
Germanistik an der Johannes-Gutenberg-Universitat
Mainz und der Otto-Friedrich-Universitat Bamberg.
Foto (c) privat

Zielgruppe

Dieser Workshop richtet sich an Einsteiger im Social Media-Bereich und an alle, die mehr
Uber datenbasierte Kommunikationsstrategien lernen moéchten. Lasst Euch inspirieren, um
die nachste Kampagne nicht nur gefihlt, sondern messbar erfolgreicher zu gestalten!

Anforderungen: Laptop oder mindestens Smartphone inkl. Ladekabel



3. Kreatives Zeit- und Prioritaitenmanagement

Umfragen belegen: Unternehmer*innen, Flihrungskrafte und Berufstatige wiinschen
sich mehr Zeit fur die wirklich wichtigen Dinge im Alltag. Und sie tradumen von einem
erfolgreichen und erfiillten Leben. Aber die herkdmmlichen Tipps wie ,,Ziele definieren,
Milesstones festlegen und diszipliniert abarbeiten” bringen bei ihnen nichts. Im
Gegenteil! Statt flir Entlastung zu sorgen, bescheren sie nur eines: mehr Stress!

Kein Wunder — denn unser Alltag ist agil und dynamisch geworden. Und was noch vor
50 Jahren den (Flihrungs)-Alltag leichter machte, ist heute absolut veraltet.

Profitiert von Cordula Nussbaums fundiertem Know-How rund um das Thema
personlicher Erfolg, Produktivitat, Fiihren, Motivation und Zeitmanagement. Seit vielen
Jahren bricht ,,Deutschlands bekannteste Organisations-Expertin“ (WDR) dabei mit den
herkdmmlichen Erfolgsregeln und zeigt, dass persdnlicher Erfolg heute anders geht. Im
personlichen 1:1-Coaching ist Cordula Nussbaum Sparringpartnerin auf Augenhdhe,
eine gute Zuhorerin und kreative Perspektivenwechslerin.

Referentin

Cordula Nussbaum. Als Tutorin, Mentorin,
Schilersprecherin und Nachhilfe-Lehrerin machte sie
schon in der Schulzeit andere Menschen stark. Seither
beschaftigt sie sich intensiv und systematisch mit
erfolgreichem Selbst-Management. 2003 entwickelte sie
einen neuen Selbstmanagement-Ansatz, der konsequent
den Personlichkeiten der Einzelnen sowie deren Alltag
Rechnung tragt. Ihr ,kreativ-chaotisches” Zeit- und
Selbstmanagement nimmt dabei besonders Riicksicht auf
die Anforderungen in unserer heutigen Welt (agil,
dynamisch, disruptiv, schnell, komplex, voller Uberraschungen). Die langjahrige
Wirtschaftsjournalistin (FOCUS, Wirtschaftswoche) ist heute mehrfache Buch-Autorin
zu diesen Themen und gefragte Expertin in den Medien. Als Trainerin ihrer fundierten
Online-Kurse hat sie bereits (iber 50.000 Menschen virtuell erfolgreicher gemacht.
Foto (c) Jan Roeder

Zielgruppe
Offen fiir alle


https://kreative-chaoten.com/
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4. How to: BookTok and Bookstagram

Passen Social Media und Bicher zusammen? Die Antwort darauf ist inzwischen ein
klares JA —wo Biicher zuerst die Welt des Internets erobert haben, erobert das
Internet durch BookTok, Bookstagram und Co. nun die Welt der Blicher. Doch wie kann
ich mir diese Plattformen als Verlag zunutze machen? Wie kann ich sie moglichst zeit-
und kosteneffektiv mit dem groBtmaoglichen Nutzen bespielen und somit neue
Leser*innen gewinnen?

In diese und noch viele weitere Themen werden wir im Zuge dieses Workshops Einblick
erhalten. Inhalte sind unter anderem die generelle Relevanz sowie die Ahnlichkeiten
und Unterschiede von Bookstagram und BookTok, die Organisation des Social Media-
Auftritts (Content-ldeenfindung und Planung, technisches Equipment,
Softwarenutzung) sowie die tatsachliche Erstellung von Inhalten fiir Instagram und
TikTok. Der Fokus des Workshops liegt besonders auf der Vermittlung von Praktiken
und Tipps, die eine effektive sowie zeit- und kosteneffiziente Bespielung der sozialen
Medien ermoglichen. Durch die in diesem Workshop erlangten Grund- und
weiterflihrenden Kenntnisse ist man gut geristet fir die Weiterentwicklung und
Verbesserung des Social Media-Auftritts im Verlag.

Referentin

Eva Auzinger. Studium der Anglistik und Amerikanistik
sowie der Literatur- und Kulturwissenschaften an der
Universitat Salzburg. Masterarbeit tiber den Einfluss von
Social Media auf das Lesen, das Leseverhalten und die
Leseidentitat. Presse-, Verwaltungs- und Social Media-
Arbeit im Otto Miiller Verlag Salzburg und beim
Literaturfest Salzburg. Seit 2014 chronisch online und
mochte dieses Wissen daher nun wenigstens sinnvoll
einsetzen und weitergeben.

Foto (c) privat

Zielgruppe
Offen fir alle

Anforderungen
e Smartphone + Ladekabel, am besten dort schon installiert: TikTok, Instagram,
Canva, Snapseed, CapCut
e Laptop + Ladekabel (kein Muss)
e mindestens ein Buch
e Zitat (aus Buch, Rezension, etc.)
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5. Kl als Praktikant in der Verlagskommunikation: Anwendung und
Strategie

Dieser Workshop besteht aus zwei Teilen: Am Freitagnachmittag gibt das Tech & Data-
Team der Penguin Random House Verlagsgruppe Einblick in die Entwicklung von KI-
Tools und konkrete Anwendungsfalle von analytischer und generativer Kl im
Verlagsalltag. Am Samstag geht es dann mit KI-Experte Gregor Schmalzried ans
Ausprobieren. Wie bringt man KI-Theorie in die Praxis oder entwickelt erste Erfolge
weiter? In diesem Workshop geht es fur KI-Anfanger und -Fortgeschrittene ans
Entwickeln und Ausprobieren von eigenen Bots und Helfern. Denn egal ob bei
redaktionellen Aufgaben, dem Analysieren von Datensdtzen oder dem Erstellen von
Dokumenten: Die beste Kl ist eine, die die Rolle eines tibereifrigen Praktikanten
einnimmt. Wie man den einlernt und onboardet, erleben wir in Live-Anwendungen mit
ChatGPT und Claude live in diesem Workshop.

Referent

Gregor Schmalzried ist freier Journalist und Autor, u.a.
als Host des wochentlichen ARD-Podcast ,,Der Kl-
Podcast” und als Kolumnist im Wirtschaftsmagazin Brand
Eins. Als Speaker und Berater behandelt er das Thema
Generative K| fir Unternehmen, Konferenzen und
Hochschulen. AuRerdem schreibt er die Horspielserie
»,Mia Insomnia“ mit Bastian Pastewka. Seine Arbeit
wurde mit dem Goldenen Blogger und der ,30 unter 30“-
Liste des medium magazin ausgezeichnet, sowie fiir den
Deutschen Fernsehpreis und den Grimme Online Award
nominiert.

Foto (c) Andreas Plotzitzka

Zielgruppe
Anfanger und -Fortgeschrittene

Anforderungen
e Teilnehmende sollten mit ChatGPT- oder Claude-Account kommen (moglichst
Plus-Version, Free auch moglich)



6. Moderation & Gestaltung von Lesungen und Buchpremieren

In seinem praxisorientierten Seminar erzahlt Glinter Keil von seinen Erfahrungen und
zeigt, wie du erreichst, dass Menschen konzentriert und interessiert zuhdren. Wie du
dazu beitragst, dass sich Autor:innen wertgeschatzt und wohl fiihlen. Wie es dir
gelingt, dass das Publikum gut gelaunt nach Hause geht — und vorher idealerweise
noch den Blichertisch leerkauft.

Im Mittelpunkt jeder gelungenen Lesung steht das Gesprach. Um es in die richtigen
Bahnen zu lenken, sollte man sich als Moderator*in oder Veranstalter*in bewusst
machen, von welchen Elementen ein motivierender, unterhaltsamer Talk abhangt.
Auch die Technik ist von Bedeutung, der Raum, das Licht — wir erarbeiten, worauf
geachtet werden sollte. Im Seminar Gben wir den kompletten Ablauf von BegriBung
bis Verabschiedung. Du erfahrst Hintergriinde zu Struktur & Dramaturgie, zu Rhetorik,
Gestik & Mimik, nonverbalem Verhalten und bekommst einen kurzen Einblick in die
Kommunikationstheorie.

Es steckt eben deutlich mehr hinter dem Begriff ,,Lesung”, als man glaubt.

Referent

Ginter Keil ist freier Journalist, Moderator, Podcaster
und Literaturkritiker. Er moderiert die Radiosendung
»€goFMBuchhaltung”, den Podcast ,Long Story Short“
und seine eigene Live-Reihe ,Keils Literaturrausch”.
AulRerdem schreibt er fir zahlreiche Medien, moderiert
Lesungen und Buchpremieren — von kleinen Buchladen
bis zu grofSen Festivals mit internationalen Stars. Er stand
u.a. mit Ken Follett, Charlotte Link, Simon Beckett, T.C.
Boyle, Lucinda Riley, Harald Lesch und Jojo Moyes auf
der Biihne und weiR genau, woraus die Basis einer
erfolgreichen Lesung besteht. www.guenterkeil.de
Foto (c) privat

Zielgruppe
Veranstalter*innen und alle, die vortragen (mdéchten)

Anforderungen
e Maximal 35 Teilnehmende
e Schon wiére, wenn einige der Teilnehmenden einen Laptop dabeihaben, um
evtl. Ergebnisse zu protokollieren, die nicht nur auf Flipchart-Bogen stehen
e Achtung: Der Workshop beginnt am Samstag erst um 10 Uhr


https://www.guenterkeil.de/

7. PR im Verlag — Der Grundlagen-Workshop zur Presse- und
Offentlichkeitsarbeit

Dieser Workshop vermittelt die Grundlagen der Pressearbeit in Buchverlagen. Anhand
von vielen praktischen Ubungen erhilt man Einblicke in die Arbeit einer
Presseabteilung in einem Buchverlag, schreibt Pressetexte, erstellt Presseplane und
bekommt Antworten auf Fragen wie:
e Wie werden Blicher aus den entsprechenden Genres am besten vermarktet?
e Welche Sendungen, Talkshows, Zeitungen, Zeitschriften, Web-Sites, Podcasts
und Blogs sind aktuell fiir welche Blicher relevant und warum?
e Wie hat sich die Medienlandschaft verandert?
e Wie entwickelt man PR-Konzepte fiir Blicher und setzt sie erfolgreich um?
e Welche Arbeitsmittel werden in der Pressearbeit eingesetzt?
e Wie sieht die Zusammenarbeit mit den Journalisten aus?
e Wie hat sie sich verandert?
e Wie erstellt man einen Presseverteiler?
e Wie schreibt man Pressetexte?
e Welche Textarten sind fur die Pressearbeit von Bedeutung?
e Welche (Presse-)Veranstaltungen machen Sinn, um auf das einzelne Buch
aufmerksam zu machen? u. v. m.

Referentin

Beatrice Braken-Giilke. Nach vielen Jahren als Lektorin
flir renommierte Verlage wie Heyne, Hugendubel und
Irisiana, wechselte Beatrice 2005 in die Presseabteilung
und betreute als Pressereferentin Autoren der Heyne,
Diana und Ludwig Verlage. Heute leitet sie das Team fiir
Presse und Veranstaltungen der Verlage Heyne, Ludwig,
Ariston, Integral, Lotus und Ansata mit einem
besonderen Fokus auf Sachbticher. In ihrer Laufbahn hat
sie zahlreiche namhafte Autorinnen und Autoren
betreut, darunter Peter Wohlleben, Thomas Gottschalk
und Reinhold Messner.

Foto (c) Carmen Lindemann

Zielgruppe
Einsteiger, ein Muss fir Volontar*innen, (Quer-)Einsteiger*innen und Frischlinge

Anforderungen: Bitte Laptop mitbringen



8. Meet the Media — Munich Edition

Minchen ist eine Presse-Reise in jedem Fall wert! Siiddeutsche Zeitung, Bayerischer
Rundfunk, Abendzeitung und Minchner Merkur, die freundin, myself und zahlreiche
weitere Medien und freischaffende Kolleg*innen sind in der bayerischen Hauptstadt
anzutreffen. Der Workshop bietet die Moglichkeit, mit verschiedenen Kolleg*innen ins
Gesprach zu kommen: Welche Strategien verfolgen Tagespresse, Horfunk & Co, wie
kdnnen wir die gegenseitige Zusammenarbeit verbessern und welche Medienplatze
kdnnen wir mit unseren Buch-Themen bespielen? Ein Workshop zum Netzwerken und
fiir neue Einblicke.

Teilnehmende Journalist*innen: U.a. bei der SZ, weitere werden noch bekannt
gegeben

Organisation: Sonja Hahn und Christina Herborg
Zielgruppe: Offen fir alle

Anforderungen: Da wir uns in Miinchen bewegen werden: Witterungsgerechte
Kleidung und ggf. OPNV-Ticket

9. Meet the Veranstalter

Welche Veranstaltungsformate funktionieren gut? Welchen Vorlauf haben die
einzelnen Veranstalter? Vor welchen Herausforderungen stehen Buchhandlungen bei
Lesungen? Welchen Stellenwert nehmen digitale Veranstaltungen jetzt ein? Und wie
konnen wir uns bei der Veranstaltungsarbeit alle besser und effektiver unterstiitzen?
In diesem Workshop setzen wir uns mit Minchner Veranstalter*innen zusammen,
tauschen uns intensiv aus und entwickeln gemeinsam neue Ideen fiir die kreative
Veranstaltungsarbeit. Mit dabei sind u.a. Michael Lemling von der Buchhandlung
Lehmkuhl, Sabine Thomas vom Miinchner Krimifestival, Fridolin Schley, Teamleitung
Literatur und Preise im Kulturreferat Miinchen und Marion Bésker vom Literaturhaus
Minchen, die uns am Samstag zu einem Besuch des Literaturhauses einladt.

Organisation: Stefanie Leimsner
Zielgruppe: Offen fir alle

Anforderungen: Da wir uns in Miinchen bewegen werden: Witterungsgerechte
Kleidung und ggf. OPNV-Ticket



